FISA DISCIPLINEI

Anul universitar ..................

1. Date despre program

1.1. Institutia de Inv&tdmant superior

Universitatea din Bucuresti

1.2. Facultatea

ISTORIE

1.3. Departamentul

Istorie antica, Arheologie si Istoria Artei

1.4. Domeniul de studii Istorie
1.5. Ciclul de studii Licenta
1.6. Programul de studii Istoria Artei

2. Date despre disciplina

2.1. Denumirea disciplinei | Arta publicitara

2.2. Titularul activitatilor de curs

Dr. Alexandru Vasiliu

2.3. Titularul activitatilor de seminar

2.4. Anul de studiu [ 1l | 2.5.Semestrul [ 1 | 2.6. Tipulde evaluare | V[ 2.7. Regimul disciplinei | Op.
3. Timpul total estimat
3.1. Numar de ore pe saptamana 2 | 32. Din care| 1 | 3.3.Seminar 1
Curs
3.4. Total ore din planul de invatamant 28 | 35. Din care | 14 | 3.6. Seminar 14
Curs

Distributia fondului de timp

Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 10
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 6
Pregatire seminare/ laborator, teme, referate, portofolii si eseuri 6
Tutorat

Alte activitati

3.7. Total ore de studiu individual 22
3.8. Total ore pe semestru 50
3.9. Numar de credite 2

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de curriculum

4.2. de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului

5.2. de desfasurare a seminarului/ laboratorului

6. Rezultatele invatarii

clasifica conceptele fundamentale si
terminologia specifica privind
evenimentele si fenomenele istorice
in functie de epoca si spatiu.

conceptele istorice si utilizeaza
terminologia potrivita pentru
analizarea evenimentelor i
contextelor specifice, din
perspectiva temporala si
geografica.

Nr. | Cunostinte Aptitudini Responsabilitate si autonomie
Rez.
R3 | Studentul/absolventul descrie si Studentul/absolventul aplica Studentul/absolventul formuleaza

interpretari argumentate ale
fenomenelor istorice, folosind in mod
adecvat terminologia de specialitate.




R4 | Studentul/absolventul descrie intr-o | Studentul/absolventul face Studentul/absolventul gandeste analitic,
maniera coerenta principalele conexiuni intre evolutiile socio- elaboreaza idei si rationamente
caracteristici ale stilurilor si istorice si cele estetice complexe pentru a le evalua validitatea
curentelor artistice in variate epoci si a le imbunatati.
istorice

R6 | Studentul/absolventul poate dezvolta | Studentul/absolventul formuleaza | Studentul/absolventul formuleaza

concepte si teorii noi, formuleaza
evaluari axiologice privitoare la
operele de arta.

argumente solide, utilizadnd o
metodologie specifica istoriei artei.

interpretari argumentate ale operelor de
arta, folosind in mod adecvat
metodologia de specialitate.

7. Continuturi

7.1. Curs Metode de predare Observatii

1. Curs introductiv: contextul modemitatii térzii in cadrul
manifestarii vizuale a sistemelor de configuratii politice,
economice si culturale contemporane, conferind un rol din ce in
ce mai important tehnicilor diseminérii vizuale a informatiilor
politice si economice. Prin acest proces au fost generate noi
tipologii de relationare sociala si concepte culturale.

2. Bunuri consumabile: produse alimentare de toate tipologiile,
incluzand noua industrie a fast-food-ului si a conservelor,
bauturi racoritoare, bauturi alcoolice, tigari, produse de
igiena personala si de infrumusetare, produse de igiena
exterioara. Caracterul simbolic si post-utilitar al unora dintre Prezentarea,
acestea. discutarea,

3. Electrocasnicele si asigurarea confortului cotidian. contextualizarea socio-
Electronicele ca factori de facilitare a diseminarii culturala si economica,
informationale si tehnologice; dezvoltarea dimensiunii alaturi de analizarea
agrementului individual si extinderea sferei spatiului privat. unui set variat de

4. Mijloace de transport individual si general: automobile, imagini (intre
motociclete, autobuze, trenuri, utilitare, transport aerian. aproximativ 450 si 650
Automobilele ca bunuri pozitionale, extensii simbolice (post- pentru fiecare curs,
utilitare) ale statutului social si mobilitatii, etaloane ale depinzand de tematica
detinerii capitalului financiar si social. specifica) si filme

5. Arhitectura, designul exterior si interior ca repere ale publicitare (intre 5 si
aplicarii principiilor structurale si estetice ale 10 pentru fiecare curs,
functionalismului modernist: cladiri publice, rezidentiale, de durate variate, intre
suburbiile ca sisteme unitare, case, mobilier, gradini. circa 2 min. si 15 min.,

6. Conceptualizarea optimistd a viitorului, ideea de progres in functie de tematica),
continuu, caracterizat de rationalitate extinsa, ameliorarea incadrate in repere
spectaculoasd a calitatii vietii si existenta tehnologiilor estetice realiste sau
avansate, diseminate la nivelul intregii societéti. Explorarea moderniste, produse in
spatiului si colonizarea planetelor din cadrul sistemului Statele Unite
solar si din exteriorul acestuia, cu implicatiile aferente in (completate, Tn functie
aria tehnologic4, sociala si estetic (arta cu tematica de tematica, de
futurista), fenomen influentat de competitia cu Uniunea exemple vizuale
Sovietica. realizate in Uniunea

7. Mentinerea cliseelor asociative si a rolurilor prestabilite ale Sovietica si, n cazul

femeilor, dar, paradoxal, si ale barbatilor. Emanciparea
feminina vs. formele obiectificarii feminine. Situatia
problematica a minoritatilor etnice si sexuale; acceptarea
graduala a celor etnice comparativ cu cele sexuale. Articole
vestimentare, stiluri de prezentare a corpului, diversificarea

curentului vaporwave,
la nivel global), in
special in intervalul
1945-1985.




si proliferarea conceptului de moda intr-un cadru social mai
larg.

8. Arta lui Andy Warhol ca discurs estetic corelat reperelor
materiale si ideologice ale societatii americane postbelice:
consumerism, hipercomercializare, standardizare,
serializare, repetitie, ironie.

9. Arta hiperrealistd produsa de Duane Hanson ca metoda de
expunere a vietii cotidiene in Statele Unite si relatia
acesteia cu constructele discursului dominant: conceptie
neutra, prin transpunerea in arta a unei ,noi obiectivitati”,
sau critica sociala a clivajului dintre realitate si arta
publicitara/mass-media oficiala, ideologie si propaganda
capitalista? Comentariile estetice dezvoltate in aceeasi
perioada de catre Roy Lichtenstein.

10.Banda desenata, publicistica ,pulp” si animatia americana
postbelica — fatetele ambivalente ale unei ample productii
vizuale: cultura populara, divertisment, propaganda; ,epoca de
aur” (1938-1956) si cea ,de argint” (1956-1970).

11.Reperele experimentale conceptuale si estetice
manifestate in cadrul artei sovietice avangardiste (1917-
1932), ca alternativa epistemic-vizuala in raport cu arta
comerciala publicitara capitalist-consumerista.

12. Curentul estetic vaporwave ca fenomen sintetizator al fazei
postmoderne — nostalgie, melancolie, ironie, contradictie,
fetisism, criticd, utopia capitalista esuata.

13.Dimensiunea psihologica a hiperrealitatii si hipervizualitatii
in contextul transformari accelerationiste contemporane si
crizei capitalismului in postmodernitate: narcisism,
constructii identitare, capital simbolic, competitie, simulare,
simulacru.
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Surse imagini arhive electronice:

Prelinger Archives: https://archive.org/details/prelinger

Arhiva revistei Popular Mechanics: https://archive.org/details/popularmechanics
Arhiva revistei Galaxy Magazine: https:/archive.org/details/galaxymagazine

Arhiva revistei Sovetskoe Foto: https://archive.org/details/sovetskoe foto
Arhiva Ad*Access din cadrul colectiilor Duke University: https://repository.duke.edu/dc/adaccess

Arhiva AdViews din cadrul colectjilor Duke University: https://repository.duke.edu/dc/adviews
Arhiva J. Walter Thompson din cadrul colectiilor Duke University: https://repository.duke.edu/dc/jwtfordmotorads
Arhiva Resource of Outdoor Advertising Descriptions (ROAD) din cadrul colectiilor Duke University:

https://repository.duke.edu/dc/outdooradvertising

8. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

9. Evaluare
Tip de activitate 9.1. Criterii de evaluare 9.2. Metode de 9.3. Pondere din nota
evaluare finala
9.4. Curs Prezenta si participarea activa la curs. | Intrebari, dezbateri si 10%
analize tematice.
intelegerea continuturilor descriptive si | Colocviu 90%
analitice corelate ariei tematice a
cursului.
9.5. Seminar
Standard minimum de Nota 5 la colocviu
performanta

Data Completarii

29.09.2025
Data avizarii in
departament

Semnatura titularului de curs

01.10.2025

Semnatura titularului de seminar

Semnatura Directorului de

Departament
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