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FIȘA DISCIPLINEI 
 

Denumirea disciplinei 

  
 

Arta publicitară 
 

 

Codul 
disciplinei 

IA44s 

Anul de studiu III Semestrul* II Tipul de evaluare finală (E / V / C) E 

Categoria formativă a disciplinei:  
DF-fundamentală, DG-generală, DS-de specialitate, DE-economică/managerială, DU-umanistă 

DS 

Regimul disciplinei: {DO-obligatorie, DA-opțională, DFA- facultativă} DA Numărul de credite 2 

Total ore din planul de învăţământ 24 Total ore studiu individual 26 Total ore pe semestru 50 

Titularul disciplinei Dr. Alexandru Vasiliu 

* Daca disciplina are mai multe semestre de studiu, se completeaza câte o fişă pentru fiecare semestru 
  

Facultatea ISTORIE 

 
 

Numărul total de ore (pe semestru) din 
planul de invatamant 

(Ex: 28 la C dacă disciplina are curs de  

14_saptămâni x 2_h_curs pe saptămână) 

Catedra Istorie antică, arheologie şi Istoria artei 

Domeniul fundamental de 
ştiinţă, artă, cultură 

ŞTIINŢE UMANE 

Domeniul pentru studii 
universitare de licenţă 

ISTORIE 
 
 

 
Total 

 
C** 

 
S 

 
L 

 
P 

Direcţia de studii ISTORIA ARTEI 
 
 

24 24    

** C-curs, S-seminar, L-activităţi de laborator, P-proiect sau lucrări practice  
  

 

Competenţe generale (competenţele generale sunt menţionate în fişa domeniului de licenţă şi fişa specializării) 

Competențe 
specifice 

disciplinei 

1. Cunoaştere şi înţelegere:  
 Definirea, contextualizarea şi corelarea factorilor macrostructurali care au determinat sau 

facilitat dezvoltarea fenomenelor de interdependenţă manifestate pe fond politic, ideologic, social, 
economic şi cultural, şi conectate perioadei postbelice în Statele Unite și în Uniunea Sovietică. 

 Contextul modernității târzii în cadrul manifestării vizuale a sistemelor de valori politice, economice 
și culturale dintr-o societate, a conferit un rol din ce în ce mai important tehnicilor diseminării vizuale a 
informațiilor cu privire la reperele funcționale caracteristice producției postbelice situate la un nivel fără 
precedent, sub spectrul implementării politicilor economice keynesiene. Prin acest proces a fost 
concretizată o arie mai largă a vieții private, noi proiecții și tipologii de relaționare socială, și concepții 
culturale specifice. 

 Creșterea economică din perioada postbelică, caracteristică atât spațiului capitalist–keynesian, cât 
și celui socialist–etatist/economic–administrativ centralizat, a determinat o schimbare globală a rolului de 
transmitere socială a ideilor și obiectivelor general validate, ranforsate, acceptate de viață, exercitat în 
sfera artelor vizuale. Procesul de comercializare a artei a determinat atribuirea unui rol suplimentar, de 
factură utilitară. 

2. Explicare şi interpretare:  
Pe baza unui set variat de imagini și filme publicitare, încadrate în repere estetice realiste sau moderniste, 
din Statele Unite și Uniunea Sovietică în perioada 1945–1985, vor fi urmărite în cadrul acestui curs 
următoarele direcții de analiză conceptuală și estetică: 
 Dezvoltarea și proliferarea artei cu caracter utilitar și influența acesteia asupra reperelor vieții 

cotidiene. 
 Evoluția principalelor stiluri, atât în cazul imaginilor, cât și al obiectelor reprezentate. 
 Accentuarea ideii de progres tehnologic și de creștere economică nelimitată. 
 Competiția economică și ideologică dintre Statele Unite și Uniunea Sovietică. 
 Transferarea unor aspecte conectate Războiului Rece în sfera producției economice axate pe 
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obiecte de consum (industria ușoară). În acest sens, se dezvoltă în SUA industria adevertising-ului, care, 
dincolo de a stimula consumul intern, avea ca scop menținerea unei anumite presiuni sistemic-discursive, 
prin imagini ale prosperității, asupra spațiului socialist–etatist/economic–administrativ centralizat, în care 
fuseseră enunțate aceleași scopuri (prosperitate generalizată). 

3. Instrumental – aplicative:  
 Prezentarea, discutarea, contextualizarea socio-culturală şi economică şi analizarea unui set 

variat de imagini (între aproximativ 450 şi 650 pentru fiecare curs, depinzând de tematica specifică) 
și filme publicitare (între 5 şi 10 pentru fiecare curs, de durată variată, între cca. 2 min. și 15 min., în 
funcție de tematică), încadrate în repere estetice realiste sau moderniste, realizate în Statele Unite și 
în Uniunea Sovietică în intervalul 1945–1985. 

 Prin intermediul acestora va fi discutat contextul modernității târzii, alături de principalele seturi 
de valori economice, politice și culturale caracteristice modelului industrialismului dezvoltat, integrând 
cele două fațete administrative conexe: cea americană și cea sovietică. Studenții vor înțelege atât 
evoluția normelor estetice din domeniul unei noi forme de artă vizuală, cât și importanța studierii 
aspectelor legate de viața cotidiană, pe fondul vastelor transformări economice, politice și culturale 
din perioada postbelică. 

4. Atitudinale:  
 Studenții vor înțelege atât evoluția normelor estetice din domeniul unei noi forme de artă vizuală, 

cât și importanța studierii aspectelor legate de viața cotidiană, pe fondul vastelor transformări politice, 
economice și culturale din perioada postbelică. Discutarea acestor ample modificări de paradigmă 
concretizate în decursul celor aproximativ 40 de ani de creştere economică şi diseminare tehnologică 
fără precedent, este necesară pentru înţelegerea rolului esenţial al imaginilor şi filmelor cu caracter 
utilitar–publicitar–propagandistic în cadrul societăţilor contemporane dezvoltate şi, de asemenea, în 
procesul de înţelegere a factorilor care au determinat condiţiile şi reperele structurale ale prezentului. 

 
 

Tabla de 
materii 

1. Curs introductiv: contextul modernităţii târzii în cadrul manifestării vizuale a sistemelor de valori 
politice, economice şi culturale dintr-o societate, care a conferit un rol din ce în ce mai important 
tehnicilor diseminării vizuale a informațiilor politice și economice. Prin acest proces au fost actualizate noi 
tipologii de relaţionare socială și de valori culturale. 

2. Bunuri consumabile: produse alimentare de toate tipologiile, incluzând noua industrie a fast-
food-ului și a conservelor, băuturi răcoritoare, băuturi alcoolice, țigări, produse de igienă personală 
și de înfrumusețare, produse de igienă exterioară. Caracterul simbolic și post-utilitar al unora dintre 
acestea. 

3. Mijloace de transport individual și general: automobile, motociclete, autobuze, trenuri, utilitare, 
transport aerian. Automobilele ca bunuri poziționale, extensii simbolice (post-utilitare) ale statutului 
social și mobilității, etaloane ale deținerii capitalului financiar și social.  

4. Electrocasnicele și asigurarea confortului cotidian. Electronicele ca factori de facilitare a 
diseminării informaționale și tehnologice; dezvoltarea dimensiunii agrementului ind ividual și 
extinderea sferei spațiului privat. 

5. Arhitectura, designul exterior și interior ca repere ale aplicării principiilor structurale și estetice 
ale funcționalismului modernist: clădiri publice, rezidențiale, suburbiile ca sisteme unitare, case, 
mobilier, grădini. 

6. Conceptualizarea optimistă a viitorului, ideea de progres continuu, caracterizat de 
raționalitate extinsă, ameliorarea spectaculoasă a calității vieții și existența tehnologiilor 
avansate, diseminate la nivelul întregii societăți. Explorarea spațiului și colonizarea planetelor 
din cadrul sistemului solar și din exteriorul acestuia, cu implicațiile aferente în aria tehnologică, 
socială și estetică (arta cu tematică futuristă), fenomen influențat de competiția cu Uniunea 
Sovietică. 

7. Menținerea clișeelor asociative și a rolurilor prestabilite ale femeilor, dar, paradoxal, și ale 
bărbaților. Emanciparea feminină vs. formele obiectificării feminine. Situația problematică a 
minorităților etnice și sexuale; acceptarea graduală a celor etnice comparativ cu cele sexuale. 
Articole vestimentare, stiluri de prezentare a corpului, diversificarea și proliferarea conceptului 
de modă într-un cadru social mai larg. 

8. Arta lui Andy Warhol și Duane Hanson ca discurs estetic corelat reperelor materiale și  
ideologice ale societății americane postbelice: consumerism, comercializare, standardizare, 
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serializare, repetiție. Arta hiperrealistă produsă de Duane Hanson ca metodă de expunere a 
vieții cotidiene în Statele Unite și relația acesteia cu constructele discursului dominant: 
concepție neutră, prin transpunerea în artă a unei „noi obiectivități”, sau critică socială a 
clivajului dintre realitate și arta publicitară/mass-media oficială? 

9. Reperele conceptuale și estetice exprimate în cadrul artei sovietice avangardiste (1917–
1932) și a celei realist-socialiste/neo-academiste (1932–1988), ca alternative estetice în raport 
cu arta comercială publicitară capitalist–consumeristă. De la experimentalismul revoluționar al 
avangardei radicale, caracteristic fazei leniniste, la revenirea canoanelor conservatoare, 
academiste, sub spectrul realismului vizual susținut în perioada stalinistă.  

10. Conceptualizările moderniste din cadrul artei publicitare, designului grafic, tehnologic, 
automobilistic, și reperele funcționaliste ale arhitecturii existente în cadrul statelor socialist–
etatiste/economic–administrativ centralizate. 
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La stabilirea notei finale se iau în considerare 

 

 
Ponderea în notare, exprimată in  % 

{Total=100%} 

 
  Răspunsurile la examenul scris  
 

80% 

 
  Alte activități: participarea la discuțiile și dezbaterile din cadrul    
  cursului 
 

20% 
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