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1. Cunoastere si infelegere:

Definirea, contextualizarea si corelarea factorilor macrostructurali care au determinat sau
facilitat dezvoltarea fenomenelor de interdependenta manifestate pe fond politic, ideologic, social,
economic si cultural, si conectate perioadei postbelice in Statele Unite si in Uniunea Sovietica.

Contextul modernitatii tarzii in cadrul manifestérii vizuale a sistemelor de valori politice, economice
si culturale dintr-o societate, a conferit un rol din ce in ce mai important tehnicilor diseminarii vizuale a
informatiilor cu privire la reperele functionale caracteristice productiei postbelice situate la un nivel fara
precedent, sub spectrul implementarii politicilor economice keynesiene. Prin acest proces a fost
concretizata o arie mai larga a vietii private, noi proiectii si tipologii de relationare sociala, si conceptii
culturale specifice.

Cresterea economicé din perioada postbelica, caracteristica atat spatiului capitalist-keynesian, cat
si celui socialist-etatist/economic-administrativ centralizat, a determinat o schimbare globala a rolului de
transmitere sociala a ideilor si obiectivelor general validate, ranforsate, acceptate de viata, exercitat in
sfera artelor vizuale. Procesul de comercializare a artei a determinat atribuirea unui rol suplimentar, de
facturd utilitara.

2. Explicare si interpretare:

Pe baza unui set variat de imagini si filme publicitare, incadrate in repere estetice realiste sau moderniste,
din Statele Unite si Uniunea Sovietica in perioada 1945-1985, vor fi urmarite in cadrul acestui curs
urmatoarele directii de analiza conceptuala si estetica:

Dezvoltarea si proliferarea artei cu caracter utilitar si influenta acesteia asupra reperelor vietii
cotidiene.

Evolutia principalelor stiluri, atat in cazul imaginilor, cét si al obiectelor reprezentate.

Accentuarea ideii de progres tehnologic si de crestere economica nelimitata.

Competitia economicé si ideologica dintre Statele Unite si Uniunea Sovietica.

Transferarea unor aspecte conectate Razboiului Rece in sfera productiei economice axate pe




obiecte de consum (industria usoara). In acest sens, se dezvolta in SUA industria adevertising-ului, care,
dincolo de a stimula consumul intern, avea ca scop mentinerea unei anumite presiuni sistemic-discursive,
prin imagini ale prosperitatii, asupra spatiului socialist-etatist/economic-administrativ centralizat, in care
fusesera enuntate aceleasi scopuri (prosperitate generalizata).

3. Instrumental - aplicative:

Prezentarea, discutarea, contextualizarea socio-culturala si economica si analizarea unui set
variat de imagini (intre aproximativ 450 si 650 pentru fiecare curs, depinzand de tematica specifica)
si filme publicitare (intre 5 si 10 pentru fiecare curs, de durata variata, intre cca. 2 min. si 15 min., in
functie de tematica), incadrate in repere estetice realiste sau moderniste, realizate in Statele Unite si
in Uniunea Sovietica in intervalul 1945-1985.

Prin intermediul acestora va fi discutat contextul modernitatii tarzii, alaturi de principalele seturi
de valori economice, politice si culturale caracteristice modelului industrialismului dezvoltat, integrand
cele doua fatete administrative conexe: cea americana si cea sovietica. Studentii vor intelege atat
evolutia normelor estetice din domeniul unei noi forme de arta vizuala, cat si importanta studierii
aspectelor legate de viata cotidiana, pe fondul vastelor transformari economice, politice si culturale
din perioada postbelica.

4. Atitudinale:

Studentii vor intelege atat evolutia normelor estetice din domeniul unei noi forme de arté vizuala,
cat si importanta studierii aspectelor legate de viata cotidiana, pe fondul vastelor transformari politice,
economice si culturale din perioada postbelica. Discutarea acestor ample modificari de paradigma
concretizate in decursul celor aproximativ 40 de ani de crestere economica si diseminare tehnologica
fara precedent, este necesara pentru intelegerea rolului esential al imaginilor si filmelor cu caracter
utilitar—publicitar—propagandistic in cadrul societatilor contemporane dezvoltate si, de asemenea, in
procesul de intelegere a factorilor care au determinat conditiile si reperele structurale ale prezentului.

Tabla de
materii

Curs introductiv; contextul modernitatii tarzii in cadrul manifestarii vizuale a sistemelor de valori
politice, economice si culturale dintr-o societate, care a conferit un rol din ce in ce mai important
tehnicilor diseminarii vizuale a informatiilor politice si economice. Prin acest proces au fost actualizate noi
tipologii de relationare sociala si de valori culturale.

Bunuri consumabile: produse alimentare de toate tipologiile, incluzand noua industrie a fast-
food-ului si a conservelor, bauturi racoritoare, bauturi alcoolice, tigari, produse de igiena personala
si de infrumusetare, produse de igiena exterioara. Caracterul simbolic si post-utilitar al unora dintre
acestea.

Mijloace de transport individual si general: automobile, motociclete, autobuze, trenuri, utilitare,
transport aerian. Automobilele ca bunuri pozitionale, extensii simbolice (post-utilitare) ale statutului
social si mobilitatii, etaloane ale detinerii capitalului financiar si social.

Electrocasnicele si asigurarea confortului cotidian. Electronicele ca factori de facilitare a
diseminarii informationale si tehnologice; dezvoltarea dimensiunii agrementului individual si
extinderea sferei spatiului privat.

Arhitectura, designul exterior si interior ca repere ale aplicarii principiilor structurale si estetice
ale functionalismului modernist: cladiri publice, rezidentiale, suburbiile ca sisteme unitare, case,
mobilier, gradini.

Conceptualizarea optimista a viitorului, ideea de progres continuu, caracterizat de
rationalitate extinsa, ameliorarea spectaculoasa a calitatii vietii si existenta tehnologiilor
avansate, diseminate la nivelul intregii societati. Explorarea spatiului si colonizarea planetelor
din cadrul sistemului solar si din exteriorul acestuia, cu implicatiile aferente in aria tehnologica,
sociala si estetica (arta cu tematica futurista), fenomen influentat de competitia cu Uniunea
Sovietica.

Mentinerea cliseelor asociative si a rolurilor prestabilite ale femeilor, dar, paradoxal, si ale
barbatilor. Emanciparea feminina vs. formele obiectificarii feminine. Situatia problematica a
minoritatilor etnice si sexuale; acceptarea graduala a celor etnice comparativ cu cele sexuale.
Articole vestimentare, stiluri de prezentare a corpului, diversificarea si proliferarea conceptului
de moda intr-un cadru social mai larg.

Arta lui Andy Warhol si Duane Hanson ca discurs estetic corelat reperelor materiale si
ideologice ale societatii americane postbelice: consumerism, comercializare, standardizare,




serializare, repetitie. Arta hiperrealista produsa de Duane Hanson ca metoda de expunere a
vietii cotidiene in Statele Unite si relatia acesteia cu constructele discursului dominant:
conceptie neutra, prin transpunerea in artd a unei ,noi obiectivitati”, sau critica sociala a
clivajului dintre realitate si arta publicitard/mass-media oficiala?

9. Reperele conceptuale si estetice exprimate in cadrul artei sovietice avangardiste (1917-
1932) si a celei realist-socialiste/neo-academiste (1932-1988), ca alternative estetice in raport
cu arta comerciala publicitara capitalist—consumerista. De la experimentalismul revolutionar al
avangardei radicale, caracteristic fazei leniniste, la revenirea canoanelor conservatoare,
academiste, sub spectrul realismului vizual sustinut in perioada stalinista.

10. Conceptualizarile moderniste din cadrul artei publicitare, designului grafic, tehnologic,
automobilistic, si reperele functionaliste ale arhitecturii existente in cadrul statelor socialist-
etatiste/economic—administrativ centralizate.
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